	Mesura :
	Comercialitzar via UPCnet productes/serveis TIC UPC

	            Acció :
	Comercialitzar UPCconnect, DRAC, Atenea, GenWeb, etc ... mitjançant UPCnet i invertir el retorn en el manteniment correctiu/evolutiu.


1. Descripció de la Mesura:

Disminució de la despesa anual en manteniment correctiu i evolutiu dels aplicatius desenvolupats per la UPC, mitjançant el retorn de la inversió per la comercialització d’aquests productes per UPCnet.
2.- Justificació / Motivació 

· Disminució de la despesa anual en manteniment correctiu i evolutiu dels aplicatius desenvolupats per la UPC. Si UPCnet ven els aplicatius desenvolupats per la UPC a d'altres universitats u organismes estem rentabilitzant inversions. Les demandes d'aquestes universitats poden cobrir en un 50% les demandes de la UPC, i, per tant, tindríem aquest estalvi.

· Incorporació de millores compartint els costos amb d'altres organismes i Universitats. Paper d'UPCnet en els serveis consorciats.

· Millora del posicionament tecnològic de la UPC en d'altres universitats

3.- Unitats responsables:

UPCnet, Unitats de SSGG responsables funcionals dels aplicatius (ex: ICE per ATENEA)

4.- Abast

Els aplicatius desenvolupats internament per donar resposta als processos universitaris. En concret, UPCconnect, DRAC, Atenea, GenWeb, etc...

5.- Mètode (COM):

1. Elaborar un pla de influència conjuntament amb les unitats UPC que tenen el coneixement funcional per tenir impacte comercial en les universitats espanyoles.

2. Portar a terme conjuntament les accions identificades en el pla d'influència.

3. Ajustar anualment la dedicació necessària per la UPC en manteniment correctiu i evolutiu en funció dels desenvolupaments realitzats per altres universitats.

6.- Impacte econòmic periodificat i desglossat:

En funció de les vendes, podriem pensar en un escenari d'un estalvi del 50% del cost del manteniment correctiu i evolutiu anual. Exemple: per un increment de la xifra de vendes d'1 millió d'euros (200.000 €  UPCconnect, 300.000 € DRAC, 500.000 € Atenea) podriem obtenir una reducció d'uns  129.000 € anuals en manteniment correctiu i evolutiu anual. L'assoliment d'aquestes xifres de negoci ha de ser un objectiu comú entre UPC i UPCnet.

7.- Temporalització:

1T 2012 – Elaborar el pla d'influència (UPC i UPCnet)

Tot el 2012 – Realitzar les accions identificades al pla d'influència (UPC i UPCnet)

2013 Vendes i més accions comercials i de marketing (UPC i UPCnet)

